
海贝音乐（HiBy Music）自 2014 年以纯软件形态涉足音频市场，凭借其 HiByMusic App 在音

频爱好者中迅速赢得声誉，该应用不仅支持全格式解码，还能绕过安卓系统的 SRC 限制，让

移动设备也能输出高品质音频。这一突破性的技术，加上其友好的用户界面，使其成为当时

许多发烧友的必备工具。从软件起家，海贝并未止步，敏锐地洞察到软硬件结合的趋势后，

于 2017 年毅然拓展至硬件领域，推出了首款数字音频播放器（DAP）HiBy R6。这款产品融

合了当时先进的移动平台（高通 SoC）与专业的音频解码芯片（ESS DAC），并采用了时尚的

不锈钢机身和弧面屏设计，打破了传统“国砖”播放器笨重呆板的印象，引领了国产播放器

向智能化、时尚化发展的潮流。

历经十年发展，海贝音乐已从单一的软件开发商，成长为涵盖播放器、耳机、解码耳放等多

元化产品的全方位音频品牌，在全球 100 多个国家积累了数百万用户。其产品线覆盖从入门

到旗舰的不同定位，满足了各类用户的需求。2025 年，恰逢海贝音乐与香港高端耳机品牌

FAudio 各自成立十周年，双方再度携手，推出了这款意义非凡的 Golden 10th 十周年纪念套

装。这并非双方首次合作，此前的成功经验为这次更高规格的纪念项目奠定了信任基础。套

装全球限量发售 499 套（其中国内市场 249 套），包含 R6ProMax 播放器的十周年限量版和

与 FAudio 联合开发的 Golden 10th 旗舰入耳式耳机（IEM），定价为 19998 元人民币。

这套纪念套装不仅是海贝与 FAudio 十年技术积累的结晶，更是双方品牌理念与市场资源的

强强联合。其市场定位明确指向追求极致音质体验、注重工艺美学与品牌价值的高端音频发

烧友及收藏家。限量发行的稀缺性、顶级的用料工艺、绝版的元器件以及深度协同设计的声

学表现，共同构成了其核心价值。它并非简单的“两件商品打包”，而是旨在提供一套“1+1>2”
的整体音频解决方案，代表了两家公司在高端便携音频领域的领导地位和技术实力，为用户

提供了一步到位的顶级 HiFi 体验。

外观设计与工艺：一体化的“黄金锻造”美学

Golden 10th 十周年纪念套装在外观设计上极力追求一体化的风格和艺术品级别的质感，紧

密围绕“宛如黄金锻造的声学乐器，将每段旋律打磨出天鹅绒般舒展而充满光泽”的核心理

念展开。

播放器 R6ProMax十周年限量版，其机身主体采用了通常用于航空航天或高端腕表的致密轻

盈的钛合金材质。钛合金不仅强度高、密度低、耐腐蚀，其声学特性也有助于减少不必要的

腔体共振，提供更纯净的声音背景。为了在钛合金上实现复杂而精准的造型，海贝运用了手

表级的 CNC（计算机数控）精密加工工艺，确保了每一个曲面和边角的极致精度。机身表面

则采用了先进的真空离子磁控溅射（PVD）工艺进行处理，经过长达八小时的真空电镀，形

成了一层坚固耐磨且色泽华贵的哑光金色涂层，并覆以抗指纹油涂层，触感细腻顺滑。这种

对材质和工艺的极致追求，不仅提升了视觉和触觉的奢华感，也增强了机身的耐用性，方便

用户“裸机”使用。播放器沿用了家族式的不规则双曲面机身造型，线条富有艺术感且利于

握持，背板则延续了 R6 系列的风格，采用铝质面板，底部呈现 3D 波浪效果，中间点缀碳

纤维“天空”元素，整体设计现代而富有科技感。

耳机 Golden 10th 的外壳同样采用了钛合金材质，并经过相同的 CNC 加工和 PVD 金色涂层处

理，与播放器在材质和视觉风格上高度统一。其点睛之笔在于耳机面盖，采用了源自日本的

传统“烧箔画”（Suminagashi/Maki-e inspired）工艺。这种技艺通过高温烧制或特殊技法粘

贴金箔、银箔等薄片材料于器物表面，形成独特且富有艺术感的纹理图案。在 Golden 10th
耳机面盖上，每一对耳机的烧箔画纹理都是独一无二的，如同流动的黄金熔液凝固的瞬间，

与套装“黄金锻造的声学乐器”的设计理念完美呼应。金箔的华贵色泽与钛合金的金属质感

相互辉映，营造出一种既古典又现代的奢华视觉效果。将这种传统手工艺融入现代电子产品，

无疑为耳机赋予了浓厚的文化气息和极高的艺术收藏价值。耳机外形与FAudio的旗舰Project
Y 有几分相似，同样采用了轻量级钛合金外壳，并应用了复杂的五轴 CNC 精密雕刻技术塑造



腔体。

整套装备从播放器的按键到耳机的金属部件，乃至线材的插头部分，都采用了统一的金色调

和哑光质感处理，体现了细节满满的精致感。包装方面也力求完美，外部为印有巨大“10th”
标志的设计纸盒，内部则是播放器和耳机的精美礼盒，营造出开箱的仪式感和尊贵感。配件

方面也极为丰富实用，包含一个 65W 氮化镓（GaN）快充充电器（支持 40W PD3.0，兼容全

球电压）、一条高品质 Type-C 高速传输充电线、一个为播放器量身定制的 PU 皮革保护套。

耳机部分则配备了海贝自研的液态硅胶套与 FAudio 特选的传统硅胶套两种选择。液态硅胶

套通常更亲肤、柔软、密封性好，声音可能更均衡通透；传统硅胶套则可能在佩戴感或特定

声音调校（如 FAudio 的 FA Vocal/Instrument 套）上各有侧重。此外，还附带一个做工精良

的圆形皮质便携收纳盒。这些精心挑选的配件，尤其是通常不作为标配的 GaN 充电器和双

类型耳套，不仅提升了产品的实用价值和完整性，也从细节处彰显了品牌的诚意和对用户体

验的重视。

技术规格与创新：旗舰核心与绝版元件的融合

R6ProMax 十周年限量版播放器作为套装的核心，在标准版 R6ProMax 的基础上进行了关键

性的升级，尤其是在模拟电路部分，旨在挖掘更纯粹、更具模拟味的音质潜力，并与 Golden
10th 耳机实现最佳匹配。

其数字核心，也就是数模转换部分，依旧保留并充分发挥了广受好评的 2 颗 ESS 公司旗舰级

DAC 芯片 ES9039MSPRO 的“满血版”性能。这款被誉为“桌面级”的 DAC 芯片，支持高达

DSD1024 和 PCM 768kHz 的音频格式，拥有极高的动态范围和极低的失真。在限量版中，这

两颗 DAC 采用了 4 路电流型并联输出设计，理论上可实现极高的动态范围（+140dB），为后

续模拟电路提供了极为纯净和信息量丰富的原始信号源。

本次升级的重中之重在于模拟电路。首先，在关键的 LPF（低通滤波）环节，限量版引入了

ADI 公司极为稀有且备受推崇的精密运算放大器 AD8620ARZ，共使用了两颗。AD8620 以其

极低的失调电压（典型值 100μV）、极低的噪声（6nV/√Hz）和低功耗特性而闻名，通常仅

应用于少数顶级音响设备中。它的引入旨在显著降低信号通路中的噪声和失真，提高信噪比，

带来更丰富的细节、更纯净的背景、更宽广的动态范围和更精准的声场定位。

在 I/V（电流-电压转换）环节，纪念版仍然采用了 4 颗高性能的 OPA1612 运放。而在平衡耳

机放大输出级，则升级为 4 颗专为高性能音频应用设计的 OPA1622 运放组成的全平衡放大

架构。OPA1622 能够提供强大的电流输出能力和优异的驱动性能。这种“四颗 I/V + 四颗放

大”结合 8 路独立 I/V 转换的设计，确保从 DAC 输出的电流信号能够被精确转换为电压信号，

并为平衡输出提供充沛、稳定且高保真的驱动力，从而实现宽广的动态范围和快速的瞬态响

应。

为了配合这些核心运放的发挥，模拟电路的周边被动元件也下足了功夫，堪称豪华。其中最

引人注目的是使用了 12 颗据称是已停产（绝版）的汽车级 AVX F95 系列音频金钽电容。钽

电容通常具有 ESR 低、漏电流小、频率特性好等优点，被认为有助于提升声音的纯净度、密

度、质感和动态响应，其音色常被形容为温暖、醇厚且富有韵味。“绝版”二字更增添了其

稀有性和价值感。此外，还配备了 4 颗 ELNA（伊娜）的 SILMIC II 系列音频专用丝膜电解电

容。ELNA 电容以其特有的“丝绸般”顺滑、温暖的声音特质（常被形容为具有“胆味”）而

受到音响爱好者的喜爱，常用于电源滤波或信号通路，有助于提升声音的顺滑度和情感表达。

这些豪华配置的电容共同作用，旨在确保音频信号的纯净度，进一步降低噪声和失真，并对

最终的声音风格进行精细雕琢。

得益于强大的软硬件配置和豪华的模拟电路用料，R6ProMax十周年限量版在 4.4mm 平衡输

出模式下，能够提供高达 697mW (@32Ω)的输出功率，足以驱动市面上绝大多数高端耳机，

包括一些“难推”的型号。同时，其总谐波失真加噪声（THD+N）低至 0.0003%，背景噪声



电平（底噪）仅为 1.9uVrms。这些优异的指标意味着声音信号的高度保真和极为宁静的音

乐背景。播放器保留了 5.9 英寸 1080P 全高清大屏幕和 8200mAh/4.4V 大容量高压电池，确

保了流畅的操作体验和持久的续航。系统层面则运行开放式安卓平台，允许安装流媒体应用，

并通过海贝自研算法全局绕过安卓 SRC，保证了高解析度音源的比特完美输出。

相较于标准版 R6ProMax，十周年限量版的核心差异在于：机身升级为更奢华耐用的钛合金

材质；模拟电路引入了标准版未使用的、更为稀有和高性能的 AD8620ARZ 运放，并搭配了

绝版的 AVX F95 钽电容和 ELNA 音频电解电容等特殊元件；针对 Golden 10th 耳机的特性进行

了专属的协同调音优化。这种不计成本的元器件选用和深度优化，不仅是为了追求极致的声

学性能，更是为了创造一种独特且难以复制的声音签名，体现了其作为十周年纪念品的特殊

价值和收藏意义。

耳机 Golden 10th：三混合五分频八单元的精密工程

作为套装的另一核心，Golden 10th 耳机同样展现了 FAudio 与海贝在声学技术上的深度探索

和创新。它采用了先进且复杂的“三混合五分频”声学架构，每边共搭载 8 个发声单元。

单元配置堪称豪华且针对性强：低频部分，采用了 FAudio 自研的“双重低音增强模块”，内

含一颗特别设计的高性能动圈单元，并通过双体耦合声学腔室设计，在有限空间内精确控制

气流和驻波，旨在提升低频的下潜深度、控制力和细节表现，营造更具动态和质感的低音效

果；中频和中高频，主要由美国楼氏（Knowles）提供的复合双单元动铁和高性能高频动铁

负责，楼氏动铁以其高解析度和准确的中频还原闻名，能够细腻传达人声和乐器中蕴含的情

感细节；高频则采用了丹麦声扬（Sonion）的高性能双单元宽频动铁，声扬动铁以其优秀的

高频延伸和细腻的空间残响表现见长；超高频部分，更是搭载了一颗定制的双面多层压电陶

瓷（PZT）扬声器，PZT 单元能将频率响应有效拓展至 40kHz 甚至更高，为声音带来更佳的

空气感、开扬的声场以及更自然宽松的听感，重现音乐中极为细微的泛音和空间信息。

为了精确控制这三种类型、八个单元的协同工作，耳机内部设计了精密的五分频（Penta-way
Crossover）声学架构。通过复杂的电子分频网络将全频段信号精确分割并分配给相应的单元

（组）负责重放，确保每个单元都在其最佳工作频段发声，最大限度地减少单元间的干扰和

失真，提升整体声音的解析力、层次感和衔接的自然度。

为了进一步优化声学性能，Golden 10th 耳机内部采用了为各个单元（组）设计的独立声学

腔体。这些声学模块通过 3D 打印技术制造，能够精确贴合耳机内壳的复杂曲面，最大化利

用钛合金材质的声学优势。每个单元拥有独立的共振空间和定制的声学导管，其长度和形状

均经过数字计算优化，精确控制各频段的频率分布和能量输出。这种精细化的独立腔体设计，

其目的在于隔离单元间的背波干扰，确保声音纯净；为每个单元创造最佳工作环境，充分发

挥其声学特性；并优化腔体内的气流与驻波，减少不良谐振，提升声音的清晰度和准确性。

此外，耳机壳体顶部和 3D 打印声学模块内部还设计了“空间混响增强结构”的多气流通道，

为各单元提供充足的空气流动，并显著降低佩戴时的耳压，提升舒适度和声场的自然开阔感。

标配的耳机线材也经过精心挑选和设计。线芯采用了 7N 单晶铜（OCC）、5N 长晶铜（LCC）
和 4N 纯银三种高纯度材质混编。单晶铜通常被认为音色温暖醇厚、中低频扎实；纯银则以

高频延伸好、解析力高、声音通透见长。线材结构为 Type 2 Litz，有助于减少集肤效应和邻

近效应，降低信号损失。插头为原生 4.4mm 平衡插头，耳机端为标准的 0.78mm 2-pin 可换

线接口。线材外部还采用了抗震动网编织工艺，以进一步降低内部电阻，并据称能显著提升

整体带宽。这种多种贵金属材料的科学配比和特殊编织结构，旨在实现全频段信号的高效、

低失真传输，充分展现 Golden 10th 耳机三维、多变、明暗过渡优秀的旗舰级声音特质。

声音表现分析：权威之声，刚柔并济

Golden 10th 十周年纪念套装的声音表现是其核心价值所在，旨在通过播放器与耳机的深度

协同优化，达到“1+1>2”的卓越听感。由于产品新近发布且限量，详尽的第三方主观评测



尚不多，以下分析主要基于官方资料、核心元器件特性、设计理念以及早期权威测评和用户

反馈的综合推断。

整体声音风格被官方和评测者定义为“沉稳扎实，并非剑走偏锋的妖娆”，或更凝练地概括

为“权威”。这一定位表明，套装追求的是一种成熟、均衡、耐听且富有底蕴的声音，而非

过分强调某一频段或追求刺激性音染。它兼具高解析力与良好乐感，音色趋向自然、真实，

而非过分华丽或冷峻。得益于 R6ProMax 限量版优秀的 DAC 性能、AD8620 等低噪声运放以

及精良的电源和屏蔽设计，整套系统的声音背景极为干净，达到了“漆黑”的程度（官方数

据底噪仅 1.9uVrms）。这为音乐细节的呈现提供了绝佳舞台，使得微弱的动态对比和细小的

乐器泛音都能清晰可辨。强大的驱动力（697mW）与高解析、快速响应的单元（动铁+PZT）
结合，使得套装能够展现出宽广的动态范围，从最轻柔的耳语到最爆棚的合奏都能从容应对，

细节表现丰富而不突兀，自然融入音乐整体之中。

“1+1>2”的协同效应是套装的核心价值主张。海贝与 FAudio在开发过程中，对播放器和耳

机进行了深度的匹配与调校。R6ProMax 限量版的模拟电路部分，特别是运放和电容的选择，

以及针对 DAC 的供电和输出优化，都充分考虑了 Golden 10th 耳机的驱动需求和声学特性。

反过来，耳机的灵敏度、阻抗曲线和单元特性也与播放器的驱动能力相匹配。这种系统级的

协同设计，有望在音色一致性、三频衔接、声场塑造以及音乐情感表达上达到高度和谐，超

越简单器材搭配所能企及的效果。最终呈现的声音，既有播放器带来的纯净基底、强大驱动

和模拟韵味，也有耳机赋予的宽阔频响、精准结像和丰富细节。

频段表现详析：

低频方面，得益于 FAudio 自研的“双重低音增强模块”（内含高性能动圈单元和双体耦合声

学腔室），Golden 10th 的低频表现被形容为“下潜深且富有弹性，氛围感超绝”。它不仅能

沉下去，还能清晰地回弹，展现出良好的瞬态响应和控制力。无论是大鼓的擂击、贝斯的拨

弦，还是电子乐的重拍，都能提供坚实而富有包围感的基底，但又不过分肥厚，不掩盖中高

频细节。预计其低频不仅有“量”，更有“质”，能够清晰展现低音乐器的纹理和动态变化。

中频是音乐的灵魂所在。Golden 10th 的中频主要由楼氏动铁单元负责，预计将具有精致、

凝聚的结像。人声表现被描述为“极为真实，歌手的嗓音特质、情感细节都能清晰捕捉”。

无论是男声的醇厚磁性，还是女声的甜美空灵，都能得到自然真实的还原，位置适中，不远

不近。乐器音色的还原能力出色，能准确展现不同乐器（如钢琴、吉他、弦乐组）的质感和

泛音结构，富有真实感和感染力。整体中频风格可能略带一丝温暖，这得益于播放器模拟电

路的调音和耳塞本身的单元特性，使其在表现人声和旋律乐器时尤为动人。

高频表现得益于高性能动铁单元和 PZT 压电陶瓷单元的协同工作，兼具明亮度与自然的延伸

度。高频清晰、通透，细节丰富，但并不过亮或刺激，保持了良好的顺滑感。PZT 单元的加

入，使得超高频延伸尤为出色（达到 40kHz 以上），为声音带来了优秀的空气感和华丽的泛

音，使得弦乐器的泛音、打击乐器的镲片声响更加真实和飘逸，整体听感更为开阔、宽松和

富有光泽。官方描述的“天鹅绒般光泽”或评测中的“金色镶边光泽感”，形象地描绘了其

高频既亮丽又柔和的特质。

声场与定位方面，这套组合能够构建出一个规整、开阔且具有深度的三维声场。横向声场宽

广，纵向有足够的高度，前后层次分明，使得听者仿佛置身于音乐演出现场。乐器定位精准、

稳定，分离度高，即使在复杂的大编制乐曲中，也能清晰辨识不同声部的位置和形态，互不

干扰。人声定位居中自然，结像扎实。这种优秀的声场构建能力，为各类音乐，特别是大编

制古典和现场录音，提供了极佳的沉浸感。

动态与瞬态表现同样出色。得益于播放器强大的控制力和耳机单元优秀的响应能力，套装能

够从容展现从微弱细节到强劲爆发的完整动态范围，对比鲜明，张弛有度。瞬态响应速度快，

声音干净利落，不拖泥带水。无论是打击乐的起音，还是弦乐的拨奏，都能展现出清晰的轮



廓和迅捷的速度感。优秀的动态和瞬态表现，结合极低的背景噪声，使得音乐中的各种细节，

如演奏者的呼吸、琴弦的摩擦、录音环境的微小回响等，都能被清晰地捕捉和呈现。

不同音乐类型下的表现：

古典音乐：对于大编制交响乐，套装能很好地还原出音乐厅般的空间感，声场宏大有序，乐

器定位清晰。乐器音色真实，小提琴的悠扬、大提琴的深沉、铜管的辉煌都能准确诠释。动

态对比强烈，细节丰富，能展现古典音乐的磅礴气势与细腻情感。

流行音乐：人声表现极为真实、抓耳，歌手的嗓音特质和情感细节清晰捕捉。伴奏乐器与人

声分离度好，整体融合度高。无论是录音室制作还是现场 Live，都能带来富有沉浸感的体验。

电子音乐：强烈的节奏感和丰富的电子音效被展现得酣畅淋漓。低频下潜深、弹性足，能量

感震撼。中高频的解析力使得复杂的合成音效层次分明。瞬态响应快，能准确表达电子音乐

的律动和冲击力。

其他音乐类型：对于爵士乐，其优秀的乐器质感还原和即兴演奏中的细节捕捉能力会非常出

色；对于摇滚乐，强大的动态和能量感能带来不错的冲击力，同时保持一定的清晰度。总的

来说，其均衡扎实的特性使其具有广泛的音乐适应性，但在表现特定音乐类型时，其沉稳的

基调可能不会像某些偏科塞那样极致地突出某一方面的刺激感，而是更侧重于忠实还原和音

乐性的平衡。

市场定位与消费者分析：为谁而生？

海贝 Golden 10th 十周年纪念套装凭借其独特性和高端定位，其目标用户群体画像清晰且具

有针对性：

首先是海贝音乐和 FAudio 的忠实粉丝。对于长期关注并喜爱这两个品牌的发烧友而言，这

款十周年纪念套装无疑具有特殊的吸引力。它不仅代表了品牌的荣耀和技术成果，也承载了

用户与品牌共同成长的情感联结。这类用户往往对品牌有较高的忠诚度和认同感，更倾向于

购买具有纪念意义的限量产品。海贝官方在宣传中也明确将忠实粉丝列为核心受众。

其次是追求一步到位高端音质体验的发烧友。市场上存在一部分高端音频发烧友，他们追求

极致的音质体验，并希望获得一套经过精心设计和匹配的“整体解决方案”，以避免自行搭

配器材时可能出现的驱动不匹配、音色不协调等问题。Golden 10th 套装提供的播放器与耳

机协同设计，恰好满足了这类用户“一步到位”的需求。官方宣传中使用的“旗舰级极致音

色的一步到位聆听组合”正是打动这类用户的痛点。购买这套即可省却搭配烦恼，直接登顶。

再者是高端收藏爱好者。全球仅限量发售 499 套，并且每套产品都拥有唯一的序列号，这使

得 Golden 10th 套装具备了显著的稀缺性和收藏价值。对于热衷于收藏限量版高端电子消费

品或音频器材的爱好者而言，这款产品无疑是极具诱惑力的目标。其采用的绝版元器件（如

AD8620 运放和 AVX F95 电容）进一步强化了其作为收藏品的独特性和不可复制性。

最后是各类音乐风格爱好者。如前文声音表现分析所述，Golden 10th 套装预计具有较强的

音乐适应性，能够较好地演绎古典、流行、电子、爵士等多种音乐类型。因此，对于那些音

乐品味广泛，且对各类音乐的音质表现都有较高要求的发烧友，这款套装也具有较强的吸引

力。

综合来看，Golden 10th 套装瞄准的是音频发烧友社群中的“顶尖消费者”(Apex Consumer)。
这类消费者不仅是品牌的忠实拥趸和音质的极致追求者，他们同样看重产品的稀缺性、精湛

工艺、独特设计以及产品背后的故事与纪念意义，并且具备为这种顶级体验支付高昂价格的

经济实力。对于这部分人群，Golden 10th 提供的不仅仅是声音，更是一种身份、品味和独

特体验的象征。

核心卖点与性价比分析：价值几何？

作为一款高端限量产品，Golden 10th 十周年纪念套装的核心竞争力与价值主张，并非仅仅

是技术参数的堆砌，而是多方面因素的综合体现：



最直观的卖点是其全球限量 499 套的收藏价值。稀缺性直接催生了收藏价值和潜在的保值增

值空间，对于目标用户群体中的收藏爱好者具有决定性的购买驱动力。同时，十周年纪念的

身份赋予产品特殊意义，具有浓厚的纪念价值，对于品牌粉丝而言，这不仅是一款器材，更

代表十年情怀的沉淀。

顶级的工艺与材质带来的奢华质感体验是另一大卖点。从钛合金精密 CNC 加工的壳体，到

传统烧箔画工艺的面盖，再到优质线材和丰富配件，Golden 10th 套装在每一个细节都力求

展现顶级的工艺水准。这种对“物”本身的极致追求，是高端产品价值的重要组成部分。

绝版元器件与特殊技术带来的独特声音表现是其核心价值所在。R6ProMax限量版播放器中

使用的 AD8620ARZ 运放和 AVX F95 音频钽电容等均为稀有甚至停产的元器件。Golden 10th
耳机中采用的复杂三混合八单元五分频声学架构、独立声学腔体以及 PZT 超高频单元等特殊

技术，共同造就了其独特且难以复制的声音表现。这种独特性是其价值的关键。

提供完整的便携式 HiFi 解决方案也是一个重要的卖点。套装包含从播放器到耳机，再到线材、

耳塞套、充电器、保护套的完整系统。用户无需再为器材搭配和配件选购而烦恼，即可获得

一套经过原厂优化匹配的高端音频体验。这种“开箱即享巅峰音质”的便利性，对于希望“一

步到位”的用户具有很大吸引力。

至于定价 19998 元人民币（约合 3000 美元）的合理性与价值，需要放在高端便携音频市场

的背景下考量。若单纯从播放器和耳机独立售价叠加的角度看，可能显得高昂。然而，其价

值的合理性更多体现在：协同设计的溢价（播放器与耳机的深度匹配和专属调音带来了超越

独立组件搭配的整合体验）、限量与稀缺的溢价（全球限量 499 套赋予了收藏价值）、独特元

件与工艺的溢价（绝版元器件和复杂工艺的成本及独特性）、双品牌十周年纪念的象征意义

（对于品牌粉丝而言，纪念价值难以量化）。

与市场上其他品牌的旗舰套装或自行搭配的顶级组合相比，Golden 10th 在“整体性”和“独

特性”上具有优势。例如，对比单独购买同级别的播放器（如 Astell&Kern SP3000，售价超 3
万）和旗舰耳机（如 JH Audio 或 64Audio 顶级型号，售价 1-2 万），Golden 10th 套装以接近

2 万元的价格提供了完整的旗舰级体验，显得“价格厚道”。再如对比其他限量联名产品，

海贝并未收取过高的“情怀税”，定价相对克制。因此，对于认同其理念和价值的目标消费

者而言，这个价格是为其独特性、完整性和收藏前景买单，物有所值。当然，从绝对价格看，

它依然是一款小众高价产品，其性价比更多是相对同级竞品而言。

营销策略与市场反响：如何引爆期待？

海贝音乐及其合作伙伴 FAudio针对 Golden 10th这款高端、限量且具有特殊纪念意义的产品，

采取了围绕其核心价值点展开的多维度、精准化营销策略。

营销推广围绕“十周年”这一主题展开，充分利用了时间节点和限量话题。首发选择在 2025
年 3 月 1 日的上海国际耳机展，借助音响展会平台，现场发布十周年限量套装，并同步推出

其他新品。展会首发能直接面对核心发烧友群体，邀请媒体和 KOL参与试用，制造现场口碑，

并凸显其作为“重量级新品”的地位。发布会上，官方将新品与品牌十年历程和故事巧妙结

合，引发情感共鸣。

在发布初期，采用“逐步预热、集中引爆”的节奏。通过官方微博、微信公众号等社交媒体

平台预告新品，由 CEO 等核心人物转发评论，吸引粉丝关注。发布一系列产品细节图、内

部专访视频（如“海贝钳工”访谈，以诙谐方式透露设计理念），制造期待感。其中，“退烧

套装”、“直接焊死”等说法，意指其性能强大足以让烧友停止升级，颇具话题性和传播度。

线下试听活动是推广高端音频产品的关键环节。海贝在新品发布后，积极组织了多场试听会

和巡回体验活动，如在上海耳机展期间提供现场试听，并在各大城市的 HiFi 店铺（如北京佳

佳耳机生活馆）举办试听会。经销商也通过社群和朋友圈宣传“十周年套装到店试听，欢迎

预约”。这种让用户“耳听为实”的策略，对于高价位产品尤为有效，一旦声音表现超出预



期，便能极大促进购买。同时，限量的紧迫感也在试听活动中被反复强调，提示意向用户尽

早下单。

口碑传播与 KOL 评测是重要的助推力。海贝邀请了多位知名音频测评人、B 站 UP 主、知乎

专栏作者等进行深度评测。这些 KOL通过图文、视频等形式，从专业角度详细剖析套装的设

计、用料、声音表现，并给予高度评价。例如，“参透发烧真谛？”、“什么值得买”社区文

章、“甲苯上海”B 站视频等，都对套装进行了详尽的介绍和推荐。由于评测人群在发烧友

中具有一定公信力，他们的正面评价极大地帮助塑造了 Golden 10th 的优质口碑。这些评测

内容大多紧扣“十周年”、“限量”、“联名”、“绝版元件”等核心卖点，并引用官方技术细节，

使内容兼具感性吸引力与理性说服力。在社交媒体上，烧友们自发传播评测结论、分享试听

照片，进一步扩大了话题声量。

在营销话术上，海贝着重突出套装与竞品的差异化优势。反复强调“1+1>2”的声音协同效

应，对比用户自行搭配可能存在的风险；突出“绝版元件打造独一无二声音”的独特性；强

调“开箱即享巅峰音质”的“整体解决方案”的便利性。针对不同细分市场，采取差异化信

息传递：对技术型发烧友，强调核心元器件、声学架构、技术指标等硬核信息；对外观工艺

爱好者，突出钛合金、烧箔画等材质与工艺的艺术价值；对收藏家，强调限量、纪念意义和

潜在保值增值空间；对追求生活品质的用户，传递产品带来的极致聆听享受和尊贵体验。

从市场反响看，Golden 10th 套装发售后在发烧友中热度颇高，多次出现“一机难求”、“订

金售罄”等情况，证明其营销策略取得了预期的成功，精准触达了目标消费群体，并成功将

产品价值转化为市场需求。

未来展望：十年里程碑，亦是新起点

海贝 Golden 10th 十周年纪念套装的推出，不仅是对过去十年辉煌历程的总结与庆祝，更是

海贝音乐品牌发展的一个重要里程碑和新起点。它所展现的技术实力、工艺追求和市场雄心，

预示着海贝在未来的高端便携音频市场中将扮演更加重要的角色。

这款套装集中展示了海贝十年来在音频软硬件领域的核心积累，从软件算法（如 SRC 绕过）

到硬件设计（如多 DAC 架构、大推力输出），再到工业工艺（钛合金、CNC、PVD）以及不

断演进的调音哲学（从早期偏重素质到如今兼顾音乐性）。它的成功，有力地证明了海贝有

能力涉足并立足于业内金字塔尖的高端市场，进一步巩固和提升了其在发烧友心目中的品牌

形象，实现了从“国砖先锋”向“高端 HiFi 领军者”的形象升级。限量发行的策略，以及产

品本身所蕴含的独特性和纪念价值，极大地提升了品牌声望和在消费者中的渴望度，形成了

积极的品牌光环效应。对于品牌忠实用户而言，拥有一套十周年纪念套装，无疑增强了他们

的品牌归属感和情感连接。

Golden 10th 的成功也可能对高端便携音频市场产生一定影响。它树立了纪念版产品的新标

杆，其在限量策略、元件选用、工艺融合以及协同设计上的极致追求，可能为未来其他品牌

推出类似产品提供参考。海贝与 FAudio 的成功合作模式，展示了不同品牌间通过优势互补、

技术共享来打造顶级产品的可能性，或将鼓励更多类似的深度合作。其强调“整体解决方案”

的理念，可能会引导市场更加关注系统性搭配和整体音质优化，而非仅仅追求单个器材的极

致参数。

展望未来，基于 Golden 10th 套装所展现的实力和理念，可以预见海贝音乐可能的发展方向

与技术创新趋势：

可能会继续深耕高保真音频领域，在旗舰级产品线上持续发力，推出更多融合创新技术与卓

越工艺的产品。例如，以此次纪念版 R6 Pro Max 为基础，推出定位更高的新一代“8 系列”

旗舰播放器，可能在 DAC 芯片（如 ESS 新旗舰或 AKM 新品）、处理器、音频算法（如进一

步优化自研 Darwin 架构）、甚至供电和模拟电路上寻求新的突破。

有望进一步强化软硬件一体化的生态系统。凭借其深厚的软件研发功底，海贝可能在操作系



统（HiByOS）、音频算法、无线音频技术（如 LDAC、LHDC 的更深度优化与应用）以及与流

媒体服务的整合方面持续创新，提升用户体验。

产品线可能向多元化拓展。除了传统的 DAP 和耳机，海贝可能会探索更多形态的音频产品，

如台式解码耳放、高端蓝牙音频设备，甚至涉足更广泛的智能穿戴音频领域，构建更完整的

音频生态链。

在核心声学技术上寻求自主研发与突破。可能在 DAC 芯片的周边电路设计、模拟放大技术、

数字信号处理算法、甚至单元技术（若与合作伙伴深化合作或自主研发）等方面寻求新的突

破。

可能尝试更多跨界合作与 IP 联名。除了与音频品牌合作，未来也可能与艺术、时尚、动漫

游戏等领域的 IP 进行跨界联名，推出更具个性化和文化属性的产品，吸引更广泛的用户群

体。

声音调校理念或将持续演进。Golden 10th 所展现的对“音乐性”与“素质”更高层次的平

衡，预示着海贝未来可能在旗舰产品上继续坚持这种均衡耐听的调音取向，同时可能通过技

术手段（如固件更新提供多种调音风格，或硬件上的可调节设计）实现一定程度的可定制化，

以满足不同用户的偏好。

总之，海贝 Golden 10th 十周年纪念套装不仅是一款出色的音频产品，更是中国高端音频品

牌发展历程中的一个重要注脚。它所体现的精神与成果，必将在行业内留下印记，也预示着

海贝音乐在下一个十年将继续以创新技术和独特产品，为全球发烧友带来更多惊喜。


